
ノート
話すだけではない「使う」携帯電話において，どのようなサービスが享受できればユーザは新機種を購入したいと思うのか．また，どのようなビジネス・スキームを組めば，良質なコンテンツがその質を維持しながら展開できるのか．ユーザとサービス提供企業の双方を魅きつけるための，メディア・コンセプトを紹介する．
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